B m EC EXTERNE UND INTERNE EINFLUSSFAKTOREN

N

Soziokulturelle Rahmenbedingungen Markt Felifzenz &JumtISChe
Randbedingungen

Mar/rt

Externe Faktoren

Interne Faktoren

Unternehmensstrategie Unternehmenskultur Unternehmensstruktur _

niversitit Stuttgart % F raun h Ofe r

- * Institut fir Arbeitswissenschaft und
Baden-W li[ttemberg Technologiemanagement IAT 1AO

MINISTERIUM FUR WIRTSCHAFT, ARBEIT UND WOHNUNGSBAU

© Fraunhofer IAO, 2020, v 2.2



	Text3: 
	Text2: 
	Text1: 
	Text4: 
	Text5: 
	Text8: 
	Text7: 
	Text6: 


